\

buibp

]S QWO

.

EEEEEESEgEEEEES
5
b &

| #
™
R 4
T o 3
l '
N




3 4 out tr/
e 3 =1 ¢ althc?
o Ud & -, = >, no
133 1 8 m 8_ w Q n Rat":
o l 5 l ne of ye..
8 CT] —_ 8 O —_— .*_somC‘tlLli?f
@) = = (J tackn

m fay. i 4

watch tic
* night &
\ating, &

r all it}

- s-place
= 3= 3O
% O e l fo) ( ; ] mL \c
c c e % 1 aich 1%
= 8 I\ > 5 berwe!
8 E; C<D O tcnsi(:;
: AN T
@ = mer,
O ('D /‘ v
c A
Q) > ng c
S5 I F
=y (o) ond!
D \
wn 3 and

® e

(0)]

—+

Q

oQ

-}

oQ




Introduccion

Quées? |

El Homestaying (HS) o Marketing _3306:\%9_0,....M_
es la preparacion de una vivienda para su
venta o alquiler haciéndola lo mds atractiva |
posible para ofrecérsela al mayor nUmero
posible de clientes, creando escenas Amﬁommv
agradables en todas Ias estancias de la

CAadsdA. y _ 4
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Origen

Nace en 1850, en EEUU a través de Andrew Jackson
Downing.

El nombre de Homestaging se le atribuye en los anos
/0 a Barb Schwarz, que aplica su experiencia de los
escenarios en musicales y teatros, al mundo

inmobiliario.
*Y no se populariza hasta en 1998, en Gran Bretana,

mediante el enorme éxito del programa televisivo

"House Doctoring.
Y fue precisamente la crisis inmobiliaria de 2008 |a

que impulsd este concepto en EEUU. Pt
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Por que invertir en Home Staging

1 1. Genera impacto desde la entrada a la casa. Hay que actuar de forma eficaz porque la decision

de comprar o alquilar una casa se toma a los 90 segundos de la visita.

2. Ofrece emociones intensas en el cliente. La decision de comprar o alquilar una casa es en un 70%
factor emocional y un 30% racional.

m M 3. Es un elemento diferenciador frente a la competencia.

4. Genera confianza en el comprador, porque no va a ver los defectos o carencias de una vivienda
gue no pasa por el HS.

5. Ofrece referencias visuales del espacio. Solo el 10%de los clientes aprecian el potencial de una
vivienda vacia
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Por qué¢ invertir en Home Staging BmHOME

< 6.Provoca mds interés en la visita del inmueble. El 80% de los clientes deciden realizar una visita tras
—J ver las fotos y material de un Homestager on line.

\- 7. Es una inversion rentable.La aplicacion de un HS en una casa genera un retorno del 345% de la
ul : .
inversion.

G m.Oo:chchmm_SBCmU_mmm<®3QQOQ_Qc__mosﬁmm.m_wmxam_omss%o_gmmm<mso_®3®33m30m
de 90 dias tras la aplicacion de un HS y el 88% se alquilan en 15 dias

O 9. Ahorra tiempo y preocupacion al propietario. Se pone en manos de profesionales con criterio que
Q son Mas eficaces en sus actuaciones en la casa pudiendo ofrecer incluso “el llave en mano’™.

&H_ 10. EI HS beneficia a todas las viviendas. Incluso en una vivienda recién construida o un piso piloto se
deben crear escenas mas acogedoras para impulsar su venta u ocupacion.
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| Fases

La Descongestion y despersonalizacion. Consiste en eliminar
objetos en desuso, en mal estado, que no estan
dimensionados en el espacio u obsoletos. Y la
despersonalizacion se trata de la eliminacion de o©:om§om v
U objetos que hagan referencia a cuestiones personales de
indole religioso, politico, médico o simplemente _
preferencias.
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Reparaciones, actualizacion y limpieza. Se refiere a las
actuaciones a realizar para eliminar los desperfectos
visuales, que podrd ser mayor o menor segun las
necesidades de la casa y presupuesto. Ej: eliminar
humedades, pintar, lijar la madera, eliminar olores.....
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Fases

9
;,\&.w..,w_m m ﬁv\.:, Puesta en escena. Consiste en crear espacios agradables
t“wt .N}Wﬁ.a ,, / mediante escenas limpias luminosas y estilosas, que
.?.vuxl.. - deberdn ser neutras para adaptarse a todo tipo de publico
R‘F * 3 y rentables tratando de minimizar la inversion.
' e, 3 W

Reportaje fotografico. El reportaje fotografico tradicional
que acompana a la venta o alquiler de una vivienda
podrd reflejar, mediante el HS, un escenario mas

adecuado. Y para ello se deberdn seguir las pautas del
HSger.

B aar
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Vivienda o espacio a ofrecer

HS VIRTUAL
S i7erverc/on

-— CONSULTORIA DE HS
Con wi7ervernc/or

IMPLEMENTACION DE HS
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No, contratar un servicio de HS, supone un ahorro de

dinero, al vender el inmueble en menos tiempo te

ahorraras las cuotas de la comunidad y gastos de
impuestos.

¢ CUANTO TIEMPO SE TARDA EN
REALIZAR UN HOME STAGING?

Actualmente estamos dedicando a cada proyecto una
semana aproximadamente pero hay que tener en

cuenta que el trabajo en cada inmueble es diferente.

PROYECTO DE HOME STAGING?

Y ag,
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DIRECCION POSTAL

Calle Secoya 29, 28044 Madrid

DIRECCION DE CORREO
ELECTRONICO

info@rubikhome.es

NUMERO DE TELEFONO
646712023



